kulturidee cmbH Prasentation

Die_ Lange Nacht der
Wissenschaften

Sa 22.10.2011 18-1 Uhr Wissenschaften

www.nacht-der- * NUirnberg - Furth — Erlangen

: * Uber 25.000 Besucher
wissenschaften.de * mit das grélste Wissenschafts-

festival Deutschlands
* in Bayern einmalig
* Uber 4.000 Aktive

1000 x Wissenschaft: e 300 Partner aus Wissenschaft,

. . Wirtschaft und Gesellschaft
live - hautnah - begeisternd * Uber 100 Veranstaltungsorte

* Kinderprogramm: 14-17 Uhr
* Nachtprogramm: 18-1 Uhr
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Die Lange Nacht der Wissen-
schaften wird am 22. Oktober
2011 zum bereits funften Mal
die Region begeistern. Ziel ist
es, den Dialog zwischen Wis-
senschaft und Offentlichkeit
intensivieren. Es soll eine auf-
geschlossene Haltung gegen-
uber den Wissenschaften, der
Forschung und Innovationen
geweckt werden.

Im Zeitraum von 18 bis 1 Uhr werden Busshuttles verkehren,
die die Besucher maéglichst nah an ihre Eingangstir bringen.
Mit einer Eintrittkarte ist man berechtigt, mit dem OPNV an-
und abzureisen sowie jedes beteiligte Haus zu besuchen. Von
14 bis 17 Uhr gibt es aul3erdem ein extra Kinderprogramm.
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Bei der Langen Nacht der Wissenschaften werden wieder
ca. 300 Einrichtungen wissenschaftliche Zusammenhange
anschaulich prasentieren und Einblick in ihre Forschungs-
ergebnisse geben. Angeboten werden Vorfiihrungen, Vor-
trdge, Ausstellungen, Diskussionen, Rundgange und Praxis-
beispiele. Die Mitwirkenden reichen von den Hochschulen
und Forschungsinstituten tuber Unternehmen, kommunale
Einrichtungen bis zu Initiativen der Wissensvermittlung.
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Partner:

Nurnberg-Furth-Erlangen
Sa 22.10.2011 18-1 Uhr

Die fiinf Hochschulen der Region:

Universitat Erlangen-NuUrnberg, Georg-Simon-Ohm-
Hochschule NlUrnberg, Evangelische Hochschule
Nurnberg, Akademie der Bildenden Kinste Nirnberg
und Musikhochschule Nirnberg

Forschende und wissenschaftsnahe Unternehmen
(Siemens, GfK, Areva, Alcatel-Lucent, LGA u.v.m.)

wissenschaftliche Institute (Fraunhofer-Institute, Max-
Planck-Institut, Neue Materialien Flrth, Bayerisches
Laserzentrum, Energietechnologisches Zentrum, |IAB
u.v.m.)

Staatliche und stadtische Einrichtungen (Landesamt
far Lebensmittelsicherheit, Bundesamt fur Migration,
Kliniken, Amter, Bildungszentrum, Museen u.v.m.)
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Zielgruppen:

Die Besucher sind ...

* zu 50 % janger als 27 Jahre
zu 22 % Studenten

zu 48 % Angestellte

Bildungsabschluss:
33 % sind Akademiker
30 % haben Abitur

11 % gehen aufs Gymnasium

Multiplikatoren:

* Neben den tatsachlichen Besuchern erreicht die Wissen-
schaftsnacht tiber die Werbung, das Programmheft, Zei-
tungsbeilagen, Mailings, Medienberichte politische Ent-
scheider, Unternehmer, Manager und potentielle Arbeits-
krafte und Studierende Uber die Region hinaus.
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J Besucherbefragung:

Werbung « Nach der aktuellen Besucherumfrage 2009 waren die
- beiden Hauptgriinde fir den Besuch die ,,Neugierde”

Kommunikations- (66%) und das ,Wissen” bzw. die ,Bildung” (56%). Far

leistungen knapp ein Drittel war die ,,Unterhaltung” ein Argument,

des Weiteren bewegten ,berufliches Interesse” (21%),
~Begleitung von Freunden” (20%) und die ,, Ausbildungs-
suche” (14%) die Menschen zu einem Besuch der Wis-
senschaftsnacht 2009.

Kontakt
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Besonders interessiert zeigten sich
die Besucher an Naturwissenschaf-
ten (67%), Technik (66%) und Me-
dizin (42%); generell bleibt festzu-
halten, dass auch theoretischere
Disziplinen wie Wirtschaftswissen-
schaft, Theologie oder Sprachen
ihre Besucher finden.

Bewertung der Veranstaltung: Den Aspekt ,informativ”
bewerteten die Besucher durchschnittlich mit 1,61,
Jinteressant” mit 1,58, , gut organisiert” mit 1,88 und
L~unterhaltsam” mit 1,86. Die Besucher waren in dieser
Hinsicht also durchweg zufrieden, was als Erfolg der
Veranstaltung gewertet werden kann.

Entsprechend will ein Grol3teil (89%) die Wissenschafts-
nacht wieder besuchen, 9% sind noch unentschieden.
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Programmheft

Veranstaltung * Format: 115 mm x 192 mm

Erscheinungstermin: ca. 5 Wochen

Partner vor der Veranstaltung

Zielgruppen Auflage: 70.000 Exemplare
Verkaufspreis kostenlos

Programmheft * Zu erhalten bei allen Veranstal- |
tungsorten, Vorverkaufsstellen,

Werbung Hochschulen, Kulturzentren,
Bibliotheken, Stadtinformation,

Kommunikations- Volkshochschulen, Schulen,

leistungen Messen, Unternehmen u.v.a.

* Anzeigenformate von Doppelseite = L
bis 1/3-Seite == =

Kontakt
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Anzeigenpreise (Auswahl, gerne schicken wir die Mediadaten)

Das Programmbheft in Auflage 70.000 ist ein attraktives Werbe-
medium. Bei einem Inserat bemihen wir uns auch gerne um
Ihre Wunschplatzierung (aul3er Umschlag und Vorwortteil).

. Doppelseite 6.500 €
I I 1/1 Seite 3.300 €

Kommunikations-

leistungen

Kontakt

. 2/3 Seite 2.400 €
. 1/2 Seite 1.800 €
[ 1/3 Seite 1.350 €
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Werbung
Veranstaltun R . . Die Lange er
g Formate: A3, A1, A0, 18/1tel {: ?}?\{igs% l:_gccgi';’aﬁen
Partner * In Nirnberg, Furth & Erlangen 5 N e T
zusammen gut 500 Plakatstander :
Zielgruppen * Traditionelles Gro3plakatformat
18/1 an Uber 500 Stellen in den
e Stadtreklame Nirnb.: 200 CLP-
Werbung Flachen an Bushauschen, Litfal3-
saulen und Uber 50 Megalights @&
Kommunikations- « 2000 DIN AO- & A1-Plakate f. An- %
leistungen schlagsflachen & Plakatwanden £
¢ ) in Hochschulen & bei Partnern
ontakt « 1500 DIN A3 als Ladenplakatie-
rung & an schwarzen Brettern
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StralRenbanner und GrofRRflachen

» Sportamt Ndrnberg: 35 Aufsteller

* Volksfest: 57 Aufsteller

 /ON: 3 Standorte (Rathenauplatz,
Plarrer, Minchener Stral3e)

* @Grolflachen an auffallenden
Standorten (Erlanger Schloss,
Siemens, N-Ergie-Ubergang,
GfK-Gebaude, NV-Business-
tower, IZMP, Ohm-Hochschule)

Iy
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Nurnberg-Furth-Erlangen
Sa 22.10.2011 18-1 Uhr
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Nacht-Nachrichten

Medienpartnerschaft mit dem
Verlag Nurnberger Presse

Gesamtauflage von 350.000 Stlck
als Beilage an alle Abonnenten
der NUrnberger Nachrichten und
Nlrnberger Zeitung sowie Kiosk-
verkauf

Uberdruck von weiteren 20.000
Nacht-Nachrichten fiir die Kom-
munikation

Weitere Kommunikationsmittel

Faltblatter, kostenlose Postkarten,
Kinderprogrammbheft, Busfahrplane,
Er6ffnungseinladungen u.v.m.

Nurnberg-Furth-Erlangen
Sa 22.10.2011 18-1 Uhr

Forschung zum Anfassen
Samstag, 24. Oktober 2009
18 bis 1 Uhr

Erfangen

»Hin Gelehrter in seinem

Laboratorium ist nicht nur ein
; er steht auch vor den
jesetzen wie ein Kind
r MArchenwelt.«
Marie Curie
(1867-1934)
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Anzeigen

Gesamtauflage: Gber 7.000.000

Zeitungen: Nurnberger Nachrichten,
Nlrnberger Zeitung, Die Zeit, ZAC-
Journal, Stadtanzeiger, Sonntags-
blitz, Marktspiegel, prima Sonntag,
Abendzeitung, Frankenreport

Zeitschriften: Zeit Campus & Wissen,
Franken-Magazin, Albrachd, Magazin
der Stadteregion, Frankenkids, FAM,
Amelie, Gesundheit in Erlangen

Stddtemagazine: Plarrer, Doppelpunkt,
Curt, Filmtips, heft|ig magazin, Hugo,
Lottaleben, CiTYflash, Marlen news

Anzeigentausch: Tag der offenen Ttr,
Bildungszentrum, Newsletter u.v.m.

Nurnberg-Furth-Erlangen
Sa 22.10.2011 18-1 Uhr

NURNBERGFR
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Kommunikationsleistungen
fir Sponsorenpartner

Die Lange Nacht der Nirmberg-Fiirth-Erlangen

B2 \vissenschaften Sa 24.10,2009 18-1 Uhr

Veranstaltung

Partner Online & Newsletter
Zielgruppen . Requtlonelle Unterseite im
speziellen Corporate Layout

Programmbheft * Erweiterte Darstellung des
Programms online & Newsletter

Werbung * Firmenlogo in der Sponsorenleiste auf

jeder Seite inkl. Link

* Bannerwerbung im Gesamtauftritt, bei
speziellen Themenseiten & Newsletter

Kommunikations-
leistungen

Kontakt * Prasentation von Gewinnspielen und

interaktiven Elementen
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Internetseite

www.nacht-der-wissenschaften.de

Erscheinungstermin: ca. 8 Wochen

vor der Veranstaltung

Klicks: Gber 2.500.000 Seitenaufrufe

Vorstellung des Programms und
Besucherinformationen auf der
Internetseite mit den Beitragen
und Verlinkungen aller Partner

Funktionen: Veranstaltungssamm-
lung, Empfehlungen, Volltextsuche

Download von Navigationssoft-
ware fur i- und Smartphones

Internetbannerwerbung im
Sponsorenpaket maéglich

Nurnberg-Furth-Erlangen
Sa 22.10.2011 18-1 Uhr

m-. — Dia Lange Nacht der
= Wissenschaften
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Vor-Ort-Prasenz

Veranstaltung * Vermittlung von Stand- bzw.

Prasentationsflachen an zentralen

Partner Veranstaltungsorten der Wissen-
_ schaftsnacht oder an den Ver-
Zielgruppen kehrsknotenpunkten bei Bedarf
Programmbheft * Einsatzmoglichkeit von Pro-
motionsteams in den Bussen
Werbung und Veranstaltungsorten

* Verteilung von Give-aways Uber

Kommunikations- die Kassenteams an Eingédngen

leistungen
e Kommunikation von Vorteilen

fur Lange-Nacht-Besucher

Kontakt

* Firmenlogo auf den Tickets
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Gesamtberichterstattung:
kumulierte Auflage v. 18 Millionen

Integration in die Pressearbeit
(Mitteilungen, Pressemappen etc.)

Fortlaufend Pressemitteilungen zur
Langen Nacht der Wissenschaften
und den Kooperationspartnern

Pressekonferenzen, evtl. auch
Ausrichter/Gastgeber

Platzierung von Pressefootage
(Bildmaterial, Interviews, Videos)

Nurnberg-Furth-Erlangen
Sa 22.10.2011 18-1 Uhr
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Beispiel: Pressetour 2009
Veranstaltung -

Partner
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Werbung
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Sponsoringpakete
(auf Anfrage)

Veranstaltung

Partner e Master-Sponsor

e Bachelor-Sponsor

Zielgruppen

Programmbheft

Werbung Sponsoren Wissenschaftsnacht seit 2003:

Kommunikations- > BayemL S e ain
leistungen

U NOVARTIS NURNBERGER (&) PreawAEriousECoPeRs @ SIEMENS o Bl

Kontakt
S Zukunftsstiftung der
Sparkasse Niirmberg i
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Veranstalter der Langen Nacht der Wissenschaften ist die
Kulturidee GmbH. Die Kulturidee GmbH ist eine inhaber-
gefuhrte Agentur im Herzen der Metropolregion Nurnberg.
Sie wurde 2002 als Schwesterfirma der mdnchner kultur
GmbH gegrindet.

Die Schwerpunkte unserer Arbeit sind die Kommunikation
von wissenschaftlichen Hochstleistungen, die Begeisterung
von Jugendlichen flr eine wissenschaftliche Karriere und
die Sensibilisierung von Politik, Medien und Gesellschaft
fur die Belange der Spitzenforschung.

Referenzprojekte: Die Lange Nacht der Wissenschaften seit
2003; Wissenschaftstag der Europaischen Metropolregion
Nurnberg seit 2007; BMBF-Wissenschaftsjahr 2009
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Die Kulturidee ist spezialisiert auf Offentlichkeitsarbeit und
Kommunikation fir Hochschulen, Wirtschaftsunternehmen
und Forschungseinrichtungen. Ferner erstreckt sich unser

Veranstaltung

Partner Tatigkeitsfeld auf Veranstaltungsplanung und -organisation,
Recherche und Redaktion, Werbestrategie, Fundraising,
Zielgruppen Tagungen und Kongresse sowie Onlinevermarktung.
Programmbheft Kontaktieren Sie uns fir ein individuelles Gesprach!
Werbung
Kulturidee GmbH
Kommunikations- Singerstralde 26
leistungen Tel. 0911 81026-0
Fax 0911 81026-12
Kontakt 90443 Nurnberg Ralf Gabriel
info@kulturidee.de 0911 81026-24
www.kulturidee.de ralf.gabriel@kulturidee.de




